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Pengantar

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa
atas segala rahmat, karunia, dan penyertaan-Nya sehingga buku
ajar Bisnis Digital ini dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini
disusun sebagai salah satu sumber pembelajaran untuk
mendukung proses perkuliahan mata kuliah Bisnis Digital pada
Program Studi Akuntansi maupun program studi lain yang
relevan dengan bidang ekonomi, bisnis, dan teknologi informasi.

Perkembangan teknologi digital telah membawa perubahan
yang sangat signifikan dalam berbagai aspek kehidupan,
termasuk dunia bisnis. Era transformasi digital ditandai dengan
semakin luasnya pemanfaatan internet, komputasi awan (cloud
computing), big data, kecerdasan buatan (artificial intelligence),
Internet of Things (IoT), serta berbagai inovasi teknologi lainnya
yang mengubah cara organisasi beroperasi dan menciptakan
nilai bagi pelanggan. Perubahan tersebut menghadirkan
berbagai peluang sekaligus tantangan yang perlu dipahami oleh
mahasiswa sebagai calon profesional dan pelaku bisnis di masa
depan.

Buku ini disusun secara sistematis berdasarkan Rencana
Pembelajaran Semester (RPS) dan dirancang dalam format
pembelajaran mingguan (weekly learning module). Materi
disajikan dalam 14 topik pembelajaran yang mencakup konsep
dasar hingga penerapan bisnis digital dalam berbagai konteks
organisasi. Setiap topik dilengkapi dengan penjelasan teoritis,
contoh kasus, diskusi, latihan, serta aktivitas pembelajaran yang
bertujuan untuk meningkatkan pemahaman konseptual dan
keterampilan praktis mahasiswa.

Pokok bahasan yang dibahas dalam buku ini meliputi pengantar
bisnis digital dan ekonomi digital, model bisnis digital, e-
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commerce dan marketplace, transformasi digital organisasi,
digital marketing, content marketing, analitik data digital,
teknologi finansial (financial technology), startup dan inovasi
digital, regulasi dan etika digital, perlindungan data, keamanan
siber, hingga penyusunan proyek bisnis digital. Dengan cakupan
materi tersebut, mahasiswa diharapkan memiliki pemahaman
yang komprehensif mengenai ekosistem bisnis digital yang
berkembang pesat saat ini.

Penulis berharap buku ini dapat menjadi referensi yang
bermanfaat bagi mahasiswa dalam memahami konsep dan
praktik bisnis digital secara lebih mendalam. Selain itu, buku ini
diharapkan dapat digunakan oleh dosen, praktisi, peneliti,
maupun masyarakat umum yang memiliki minat terhadap
perkembangan bisnis dan teknologi digital.

Penulis menyadari bahwa buku ini masih memiliki berbagai
keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang konstruktif
sangat diharapkan sebagai bahan perbaikan dan
penyempurnaan pada edisi berikutnya.

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan manfaat bagi
pengembangan ilmu pengetahuan, meningkatkan literasi digital,
serta mempersiapkan generasi muda untuk menghadapi
tantangan dan memanfaatkan peluang di era ekonomi digital.

Bekasi, 19 Juni 2026

Penulis
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